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図表１　ノマド本に示されたガジェットとサードプレイス

（出所）佐々木俊尚（2009）,本田直之（2012）,常見陽平（2013）,本田直之,四角大輔（2017）より作成。
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図表２　国内におけるパソコンの市場占有率
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図表３　StarbucksにおけるMacbook比率

（ 注 ）東京23区、京都市、福岡市に存在するStarbucksのすべての店舗をFORSQUAREで検索し、ユーザ

ーがFORSQUARE上でアップしたすべての写真を確認した。写真中パソコンが写り込んだものの
内、Macbookの数を目視にて確認した。なお１店舗当たりの写真数が100枚に満たない店舗は調査対象外
とした。また、iPadなどのタブレットは、パソコンとは見なさずカウント外とし、判別がつかない写真
もカウント外とした。

（出所）位置情報SNSであるFORSQUARE(http://ja.forsquare,com)の「写真」から独自に集計して作成。
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図表４　調査協力者の属性

（注）調査協力者は、筆者の知人でMacbookの使用者でありかつStarbacks Coffeeの利用者である者、

各種SNSにおいてStarbacks Coffeeで撮影されたMacbookを掲載していて協力要請に応えてくれ

た者である。インタビューは、東京、京都、福岡、熊本の４都市で実施した。
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図表５　インタビューにおいて出現頻度が高かった名詞

（ 注 ）7名に対して行ったインタビューのテキストファイルを分析対象とした。「スコア」は、

　　　　TF-IDF法によって重要度が加味された値。

（出所）User Localテキストマイニングツール（http://textmining.userlocal.jp/)による分析結果。
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The Liquid Lifestyle of the Nomad: Focusing on 
the Relationship with Nomad Objects 

Junichi Yoshimura 
 
The purpose of this paper is to gain a better understanding of the realities of nomads in 

Japan in the 2010s, paying attention in the process to the nomad objects that are 
introduced to form their identities. 
The nomad objects that we focus on are the two brands, MacBook and Starbucks. We 

will examine the market culture of the space in which these two brands are combined. In 
addition, we aim to clarify how these brands are related to the identity formation of 
nomads. 
The analysis of this paper will be conducted utilizing Consumer Culture Theory (CCT), 

which is a method of qualitative research that has been increasingly used in recent years 
in fields such as marketing research and consumption research. 




